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* A “London Food Strategy” has been approved, focusing on health, environment,
economy, social and cultural security. The strategy has five broad objectives:
* to improve Londoners’ health and reduce health inequalities via the food they eat
* to reduce the negative environmental impacts of London’s food system
* to support a vibrant food economy
* to celebrate and promote London’s food culture
e to develop London’s food security.
These objectives are implemented thanks to specific actions, on food provision, access
and transport. Thus London will tend to a food distribution system that is economically
and environmentally efficient, as well as socially just.
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Projects & Campaigns ~ | About Sustain | Membership Publications Food Calel

C|t\/ Of fOOd Home > News > London Food Link > How does your London Borough fare in the 2011 good food league tabl

is Bologna London Food Link

How does your London Borough fare in the 2011 good
food league table?

21112011

Which London Boroughs : ;
are showing leadership? Community food growing Food for Life in schools
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Fairtrade food Sustainable fish Healthler catering
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Animal welfare Food waste More action for good food
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A $. Francisco il sindaco
Gavin Newsom nel 2009
ha diramato una
direttiva
esecutiva “Sustainable
Food for $. Francisco —
Food Plan for the city”

=BUY FRESH
"BUY LOCAL”

Nella direttiva si
definisce il “foodshed"
ovvero il bacino di
approvvigionamento siW, i : g | !

alimentare di $. |yt AR okl | e
Francisco per i prodotti
locali.
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PELLEGRINO ARTUSI

LA SCIENZA IN CUCINA

[ ARTE DI MANGIAR BENE

MANUALE PRATICO PER LE FAMIGLIE

La Storia: Bologna LA GRASSA

«Quando sentite parlare della cucina bolognese fate una riverenza, ché se
la merita. [..] un filantropo che vagheggiasse di legare il suo nome a
un'opera di beneficenza nuova in Italia, potrebbe giovarsi. Parlo di un
Istituto culinario, ossia scuola di cucina a cui Bologna si presterebbe piu
di qualunque altra citta pei suo grande consumo, per l'eccellenza dei cibi e

pel modo di cucinarli»

«Bologna, con I’Emilia, ha la piu celebre cucina d’Italia. La sua

B BT ¢ ]
VZ 4 GG] 0 caratteristica e che il numero degli ingredienti non sembra mai sufficiente,

come in certe chiese barocche, dove rimane sempre un ornato da

]HLM aggiungere [...] Il piatto bolognese e [’apoteosi della natura morta

\_9 1”{[/}[)9_.}»0 e barocca. [...] Chi passeggia una giornata per le vie di Bologna, tra gli

odori carnosi e brodosi dei ristoranti, tra gli odori cremosi delle

pasticcerie, nel riverbero rosso delle sue mura e torri.»
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Italy's Greatest Gastronomic
Treasure, Emilia-Romagna

+ Comment Now 4 Follow Comments

David Rosengarten
Contributor

1 write about
restaurants and
full bio —
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HOME SHOPPING

ART & CULTURE

EDTION: TERNATION

Wome Vkeo Wond US. Amca Asis  EUrope  LammAmencs MK ESSt  Dusiness

Worki Sport  Eetertamment  Tech Travel  Report

Panat compists coversge s

100 Places to Eat j, g

Eating sunup to sundown in Bologna, Italy
B

amela Berg

A simple start

STORY HIGHLIGHTS. (CNN) ~ Incredible arhitecture and art are splendid and interesting

LIFESTYLE RISPATCH

Hewrseser | Todter | Mobie | Sromsioes | Log b
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Food Lover’s Bologna

By ElliaF

v in faly, a country fhat 1akes food very seriausly.

rserves centunias-old racipes. and the ciy's
nickname, Ls Grassa, means the Fat One * The Casarine, an
association of foodies wha spread the gosps! of regional kalian
cuisine, got s start here. & did such speciakies 35
moctadella fortelini. and.of course. Bolognese sauce All of
which is 19 say. Sologna is an omvre's dream

FROM MARKET TO MARKET

© Conmteny o Ta

Mercato di Mezzo and Mercato delle Erbe are the oity's
biggest food markets. Mezzo, lacated in the Queddlzters
aea, behind Piazza Maggiore, the main square, is Known for
e cured meats of s salumsne, The best, Tombusini, is an nformal storsfenclecs whers sverything
—for axample. the crescante {stuffed cuan-Copksd bresd) with pros:
La Baita is the uhimate faraggena and does its own version of Parmasan
a5 well 35 the dalicats squacqusrons. a ot and creamy stracshino-iks cow
mitd Ravor and a pleasant scidic tinge

IN THE MAGAZINE
View the Curent Isste »

VIEW THE ARCHIVES

SKl

Bosworth's Secrer
o Beautiful Skin

BEALITY AND TRAVEL CONTENT
POWERED BY SK-IL

AL + et
Hit the Slopes in
jj Nisako, sapan
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10 best budget eats in Bologna

Bologna, home to mortadella and ragu, is one of the best places to
eat out in laly, says John Brunton — and one of the cheapest

John Brunton
theguardian.com, Tuesday 22 Movemnber 2011 06.00 GMT
& Jump to comments (4)

Bologna. Photographs: John Brunton

Bologna is known as "La Grassa” (the Fat One), and this friendly city can
stake a strong claim to being at the heart of talian cuisine. This is the
home of fresh pasta. the famous mortadella sausage. and nearby there

Italy: food and fantasy on a road trip in

Emilia-Romagna

Atour around ltaly's famous food region, Emilia-Romagna, takes in
gourmet treats, the best lambrusco and stays in medieval casties

and towers. What's not to fall in love with?

» More to enjoy in Emilia-Romagna

Liz Boulter

& Jump to comments (7)
i

Vineyards and views of il

on for @ map of the region

The Guardian, Friday 6 September 2013 21.00 BST
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sBlogna National * &=

Bologna
Day!

Cool bologna

recipes and
more!

He®
i e e RN, VP MG
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I LOVE
LASAGNA/

JIM DAVIS

Carfield

UNE LASAGNE POUR
MON ROYAUME

UN VENTRE PLEIN
EST UN VENTRE

N Carfield

| BEST BEFORE

Beef

s - -Lasagne

FG62934 NO6474
AS512896
2 sl

AWEOR CARTONS

JM DAVES R
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Everyday Value

beef lasagne

Pasta layered with bolognese sauce, made from minced beef,
topped with a béchamel sauce and cheddar cheese
No artificial preservatives, flavours or colours
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(Rtatele) \VicCartricy [ Wil S - JASE SR
Ewsstesad vegetarian lasagne y " . : ‘\0 iw_

B &

fombman o ez

5 80g 186g 879 23g 4%?9
22 9% 27« 44« 3Ba

ZAKIA|

Lasagnes

a la Bolognaise

/4 LnsAGNMLABDLOGNESE bl i)
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penne
bolognese bake

a tamily favourte - Italicn pasta topped with & rich
beaf ragu, creamy pechamel and regato cheese

bySamsburys

Pizza

3@&@6 AIS E\
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“All Natural

Ingredients”

416-

7B2-T161
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Bologna capitale internazionale food
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trasformare in una vera e propria prospettiva di sviluppo locale
I'inclinazione della citta di Bologna al cibo in tutte i suoi aspetti -
sociale, ambientale, economico, culturale e ludico;

mirare al riconoscimento a livello internazionale di tale vocazione
anche attraverso il coinvolgimento degli attori — pubblici e privati —
piu significativi nei diversi aspetti legati al tema del cibo (es. qualita
del cibo, lotta allo spreco, difesa della produzione locale, educazione
al cibo, innovazione tecnologica, ricerca, ecc.);
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INTERNATIONAL SUSTAINABILITY & FOOD
AWARD
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LAST MINUTE MARKET

1998 Research Project 2003 Cooperative

last minute
market

2001 No-profit Association 2008 Accademic Spin-off

Last Minute Market is an academic spin-off of the University of
Bologna engaged with food (and non food) waste reduction and
prevention. Active for more than 15 vyears, it operates with
enterprises and public administrations across Italy ideating,
implementing and monitoring food (and non food) waste
prevention/recovery projects. LMM is also doing research, training
and food waste analysis. It also promotes initiatives aimed at raising
public, private and governmental awareness on waste related
issues.



LAST MINUTE MARKET
RECOVERY PROJECTS

3 main areas

4 4
® Recovery of unsold - ) ® Recovery of surplus ) (o Recovery of unsold
but still edible - from the products from
produce from public/private pharmacies.
commercial activities catering system e Recovery of unsold
(mainly retailers). (schools, hospitals medicines from
and canteens). citizens.
s A s N r A
e Recovery of non food * Recovery of unsold * Recovery of
items from books from agricultural surplus
manufacturers and publishers. due to the CAP
commercial activities. (Common

Agricultural Policy).

No-Food w
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e Agosto 2012 — Inaugurata la prima tranche dellimpia  nto
fotovoltaico sui tetti del CAAB (CAAB 1)

 Maggio 2013 — Inaugurata la seconda tranche dell'imp  ianto fotovoltaico
sui tetti del CAAB (CAAB 2) — totale: 11,350,000 KWh , 10,500 KWp, 43,750
pannelli (14 campi da calcio).




CAAB
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City Exhibition comunieazione, qualithe siluppo nelle it inteligont
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Passaggio centrale




Vendita da banco




Vendita prodotti
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S b : Didattica e aree
Coltivazioni ed Laboratori scolastiche
allevamenti 44 aree di trasformazione 10 aule didattiche, anche
Pit di un ettaro di superficie materie prime e dedicate ai piti piccoli, e
per coltivazioni e allevamenti produzione s scuola
7.C|)00 mq di 11.000 mq Aula “delle due Universitd”
colture | di laboratori 3 km di Qo didattico
4.000 mq di ﬁg{__
stalle v
Centrg curryressr? Fabbrica Italiana COntadina _ _
ed eventi Vendit Ristorazione
i icati ' endaita
4.000 mq circa dedicati a : a—— Piu di 20 ristoranti con

eventi, congressi, convention
e zone di accoglienza

—=e ¥ - 16.300 caratteristiche regionali e

mq di suddivisi per S———.
area tipologia di

vendita filiera

collocata 7.300 mq

6,3 milioni di clienti, 76 mio€ di fatturato annui, 400mila studenti coinvolti in attivita
educative e culturali

* Inclusi parcheggi, magazzini e locali di servizio
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Il mondo dell’eccellenza enogastronomica italiana...
divertendosi
Bambini, ragazzi e adulti avranno la possibilita di partecipare ad attivita legate alle
tematiche del cibo, di conoscere ed apprendere il mondo dell’'eccellenza

enogastronomica italiana. Parole chiavi: conoscenza e divertimento!
L'offerta didattica verra strutturata seguendo questi 3 filoni:

CONOSCERE IMPARARE UN DIVERTIRS!
Vogliamo rendere il MESTIERE Vogliamo far

nostro pubblico un
pubblico consapevole.
Consapevole che dietro
la scelta di un prodotto
c’@ un mondo da
conoscere. Per questo
investiamo
nell’educazione al
consumo consapevole

Vogliamo insegnare un

mestiere alle nuove
generazioni .

Insegnare a 360°, dalla

scoperta alla
reinterpretazione, dei

mestieri legati alle filiere

enogastronomiche.

appassionare tutti al
mondo della cucina con
il divertimento .

Il mondo della cucina
come passione e
divertimento per il tempo
libero
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v' Per trasferire orgoglio agli studenti e agli italiani
sulla meraviglia dell’agroalimentare italiano

v Per dimostrare ai turisti di tutto il mondo il
primato italiano della biodiversita

v' Per creare posti di lavoro

v' Per dare opportunita alle piccole e medie
imprese dell’enogastronomia italiana

PERCHE’ IL MONDO PARLI DELLITALIA
E DI BOLOGNA




